






































PLAN DE IMPLEMENTACIÓN

El objetivo del plan de implementación es  identificar y dar a conocer el 
Camino de Santiago: Camino mozárabe - Vía de la Plata. Una vez creada la 
marca  comienza la materialización y exposición.

En el inicio se enumeran todos los soportes necesarios para su comunicación, 
desde los más básicos del día a día hasta las acciones comunicacionales: 
papelería corporativa, página web, packaging, catálogos y folletos físico, 
newsletter, rotulación y señalética de instalaciones o rutas, regalos 
publicitarios, ropas, mochilas… e infinidad de cosas pequeñas que van 
sumando. La lista es tan larga o corta como se requiera.

Para esta marca hemos creado los elementos básicos de papelería como punto 
de partida, definimos a partir de ahí los siguientes elementos a desarrollar , 
como referencias de trabajos para su implementación:

- papelería corporativa: (tarjetas de visita, papel carta, sobres y carpetas)
- página web;
- redes sociales y blog;
- Roll Up o elementos de promoción para Ferias y Congresos
- kit de bienvenida para eventos( Merchandising): libretas, camisetas, gorras, 
chapas, etc
- publicidad: soportes digitales y físicos ( videos, audios , graficas, etc.)

La estrategia realista y adaptada a sus necesidades es fundamental, para lo 
cual no se pueden actualmente marcar plazos en el tiempo.

Indicar que el logotipo principal deberá imperar en todos los formatos 
posibles, y solo se aplicaran sus variantes en casos necesarios.





PLAN DE IMPLEMENTACIÓN. Roll Up 1 x 1,5 m



















ADAPTACIONES











ADAPTACIONESADAPTACIONES.  Serigrafía sobre vidrio




